
平成30.10 .3

第 2 6 4 回 　広告審査会

日　　　　　時 平成30年8月20日（月）　14：00～17：00

場　　　　　所 日本OTC医薬品協会　第一会議室

審　査　委　員 14 名

 （第三者委員） 亀井昭宏、古澤康秀、堀美智子、小山千穂

 （委員） 野端正人、大村忠仁、田村和己、加室信、高濱仁彦、

 宮城乃弓、関根敦、江川和子、望月克彦、小林政生

傍　　聴　　者 18 名

審　査　対　象 テレビ広告 71素材

 新聞・雑誌広告 50素材

審査対象期間 テレビ広告 平成30年５月12日～平成30年７月15日

 新聞・雑誌広告 平成30年５月23日～平成30年７月26日

合計121素材

日本一般用医薬品連合会・広告審査会　編集／発行
〒101－0032
東京都千代田区岩本町１－8－15  （イトーピア岩本町一丁目ビル4階）　TEL. 03 (3865) 4911

広告審査会レポート広告審査会レポート

発行



審　査　概　評
第三者委員　　古澤　康秀

　猛暑や豪雨など異常気象が続いています。今は「異常」といえる状況も、たびたび繰り

返されれば異常とは言えなくなります。その時、我々の身体機能や社会インフラは、新し

い環境にたくましく順応していけるでしょうか。そんな心配が無用であることを祈ります

が、社会が求めるところには新たなビジネスチャンスが生まれ、医薬品業界も無縁ではな

いかもしれません。

　さて、前回の審査会から改正後の適正広告ガイドライン(業界自主基準)も審査に適用さ

れるようになり、医薬品等適正広告基準（行政通知）の改正に基づき見直された一連の通

知やガイドラインが、すべて審査の際の物差しとして取り扱われることになりました。 

そして早速、今回の審査会では新基準の運用に関わる事例がありましたので、個人的な感

想も含めてご紹介します。

　それは、個別の製品名は一切登場させず、ブランド名だけを謳ってブランド全体のイ

メージ向上を狙った広告の可否についてです。具体例を示さないと分かりにくいので、 

鎮痛薬のブランドとして有名な「バファリン」とそのシリーズの一製品である「バファリ

ンプレミアム」を例にとって話を進めます。

　まず、「バファリンプレミアム」などの個別製品の名称が示されず、「バファリン」と

いうブランド名しか出てこない広告がそもそも医薬品広告と言えるのかどうかという点が

議論になりました。医薬品広告に該当するか否かについては平成10年の通知で3つの要件

が示されていますが、そのうちの「特定医薬品等の商品名が明らかにされていること」に

該当するかどうかという問題です。この点については、「バファリン」というバファリン

プレミアムを含む複数の特定医薬品を総称するブランド名が商品名の略称として明記さ

れていることから、医薬品広告に該当すると判断されます。このことは、「ブランド名しか

使わなければ医薬品広告には該当しないのだから、過激な表現をしても広告違反にならな

い。」というような解釈を認めたら、どんな事態が想定されるかを考えれば理解できます。

　次に、問題の広告に、「バファリン」というブランド名のみで「バファリンプレミア

ム」など個別製品の正式名称(承認名)が記載されていない点について考えます。新基準の

「１　名称関係」では、医薬品広告で用いる製品名は承認名又は一般名でなければならな

いとされていますが、一般用医薬品については「共通のブランド製品の共通部分のみを

用いることは差し支えない。」とされています。具体例を挙げれば、ブランド名である

「バファリン」を、広告の前後の関係等から総合的に見て医薬品等の同一性を誤認させ

るおそれがない場合に、「バファリンプレミアム」などの承認を受けた正式名称の略称と

して用いることは認められています。ただし、平成29年の課長通知で「ブランド名を広告

に用いる場合は必ず販売名を付記又は付言しなければならない。」とされていますので、

結局、ブランド名だけで個別製品の販売名が一切登場しない当該広告は、不適正と判断さ

れました。

− � −



　今回議論された広告については、「個別製品の販売名が明示されていないからと言って

視聴者に実害を及ぼすことはないのでは？」という意見も多くありました。私もそう感じ

ました。ただ、行政が規制基準を設ける場合には、想定できる限りの可能性を考慮して、

規制の抜け道として悪用されないように性悪説に立って基準が作られます。その結果とし

て、実害のないものもルール違反として規制を受ける場合がありますが、その後、実害の

ない事例が蓄積され、それらが類型化された場合には、新たな通知等でその部分に限定し

て規制が一部緩和されることもあります。

　決められたルールに反する広告の是正を求めることは、当審査会の役割です。それとと

もに、「有害な広告」と「ルール上規制を受ける広告」との間にギャップがあれば、その

ギャップを可能な限り埋めていくことを行政当局も望んでいるはずであり、そのための営

みに貢献していくことも広告審査会の重要な役割であると思料します。
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審査結果

◎テレビ広告

鎮痛薬（2素材2件）

見　　解：＜不適正＞

承認を要する名称の省略

該当基準：承認又は認証を要する医薬品等の名称についての表現の範囲〔基準1(1)〕

参考意見等：ブランド広告であるが、製品の販売名等が明記されていません。

ブランド名等の販売名の共通部分のみを用いる場合など名称の省略を使

用する場合販売名を付記又は付言しなければならない。(課長通知 基準

1-(2))

しみ・全身倦怠用薬（1素材3件）

見　　解：＜不適正＞

承認された効能外の表現

該当基準：承認等を要する医薬品等についての効能効果等の表現の範囲〔基準3(1)〕

参考意見等：「くすみ」は「色素沈着」の読替えにはなりません。

「くすみ」に該当する効能効果がないので承認効能の逸脱とも捉えられ

ます。

見　　解：＜注意＞

成分・分量、効能効果等に関する不正確な表現

該当基準： 医薬品等の成分等及び医療機器の原材料等についての表現の範囲〔基準

3(3)〕

参考意見等： L-システインは承認基準がない薬効群であるにもかかわらず、承認基準

の最大量と表現することは不正確です。

見　　解：＜注意＞

効能効果の保証

該当基準：効能効果等又は安全性を保証する表現の禁止〔基準3(5)〕

参考意見等：「国内で精製された高品質」は保証的表現にあたります。

ビタミンB1B6B12主薬製剤（1素材2件）

見　　解：＜注意＞

効能効果の保証表現になります。

該当基準：効能効果等又は安全性を保証する表現の禁止〔基準3(5)〕

参考意見等：「痛みのない毎日を」は、緩和効能に対して言い過ぎと思われる。

見　　解：＜注意＞

製品広告としての記載事項が不十分
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該当基準：広告を行う者の責務〔第3〕

参考意見等： 棒グラフに縦軸がないことは、広告する上での基本的なルールを守るこ

とが出来ていないとみなされます。

栄養ドリンク（1素材1件）

見　　解：＜注意＞

効能・効果外訴求になります。

該当基準：効能効果等の表現の範囲〔基準3(1)〕

参考意見等：「気持ちの疲れ」は、集中力の維持・改善の読み替えとはなりません。

◎新聞広告

貼り薬・軟膏（1素材3件）

見　　解：＜不適正＞

愛称の使用禁止

該当基準：承認又は認証を要する医薬品等の名称についての表現の範囲〔基準1(1)〕

参考意見等：「○○○○○の○○」は愛称であり、販売名は「新○○○○」である。

　 医薬品及び再生医療等製品については、愛称を使用してはならない。

(課長通知 基準1-(4))

見　　解：＜注意＞

リスク区分が未記載

該当基準：〔ガイドライン23〕

参考意見等：リスク区分が記載されていません。

見　　解：＜注意＞

配合成分の強調表現

該当基準：〔ガイドライン8(3)2〕

参考意見等：「贅沢配合」が配合成分の強調表現となっています。

保健薬（6素材13件）

見　　解：＜注意＞

リスク区分が未記載です。

該当基準：〔ガイドライン23〕

参考意見等：リスク区分が記載されていません。

　製品画像　⇒　製品名、効能、リスク区分記載なし

見　　解：＜注意＞

効能効果の保証表現になります。

該当基準：効能効果等又は安全性を保証する表現の禁止〔基準3(5)〕

参考意見等：①1日1回飲めば効く、1日1回飲むだけで効く
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　② 「5つもの効果効能」「ここまで痛みに効く秘密とは」「最大量配合」

等の一連の表現

　③効能効果の記載方法が不正確である

見　　解：＜注意＞

最大級表現に該当します。

該当基準： 効能効果等又は安全性についての最大級の表現又はこれに類する表現の禁止

〔基準3(6)〕

参考意見等：「最大量配合」は何の最大量なのかの表現がありません。

見　　解：＜注意＞

出典の記載

該当基準：広告を行う者の責務〔第3〕

参考意見等：「65歳以上の全国で1800万人」の出典表記がありません。

しみ・全身倦怠用薬（5素材17件）

見　　解：＜注意＞

効果保障、体験談に該当します。

該当基準：効能効果等又は安全性を保障する表現の禁止〔基準3(5)〕

参考意見等：以下の表現が該当します。

　 「シミを根本から治すお薬」「ありがとう・もう大丈夫」「ここまでシミ

に効く秘密とは？」「8つもの効果」「お肌の悩みに8つもの効き目」 

「何をしても効かなかった」

　また、「シミ・そばかす」を分けて記載することは正確さに欠けます。

見　　解：＜注意＞

最大級表現に該当します。

該当基準： 効能効果等又は安全性についての最大級の表現又はこれに類する表現の禁止

〔基準3(6)〕

参考意見等：「なぜそんなにも売れているのだろう？」は最大級表現。

　 L-システインは承認基準がない薬効群であるにもかかわらず、承認基準

の最大量と表現。

便秘薬（1素材1件）

見　　解：＜注意＞

安全性の保障になります。

該当基準：効能効果等又は安全性を保障する表現の禁止〔基準3(5)〕

参考意見等：植物成分100％「だから」おなかにやさしいと誤認させる。

・ 植物成分100％は安心・安全といった優良誤認を与える可能性のある表

現は根絶すべきである。

・江戸時代から300年続く伝統の便秘薬の表現は、安全性の保証を助長させる。
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広 告 主 　 商 品 名 　 秒数

エ ー ザ イチョコラＢＢプラス　フィラリア症制圧活動を支援 30

エ ー ザ イ ナボリンＳ　フィラリア症制圧活動を支援 30

ゼリア新薬工業コンドロイチンＺＳ錠 15

富山常備薬グル－プキミエホワイトプラス　ｃｐ 60

富山常備薬グル－プリョウシンＪＶ錠　ｃｐ 120

武田コンシュ－マ－ヘルスケア ア リ ナ ミ ン Ａ 15

武田コンシュ－マ－ヘルスケア アリナミンＥＸプラス 15

武田コンシュ－マ－ヘルスケア アリナミンＥＸプラス 15

武田コンシュ－マ－ヘルスケア アリナミンＥＸプラス 15

武田コンシュ－マ－ヘルスケア アリナミンＥＸプラスα 15

エ ー ザ イチョコラＢＢロ－ヤル２　フィラリア症制圧活動を支援 15

エスエス製薬エ ス カ ッ プ Ｎ Ｅ Ｘ Ｔ 15

興 和 新 薬キュ－ピ－コ－ワαドリンク 15

大 正 製 薬リポビタンＤ　ラグビ－ワ－ルドカップ２０１９オフィ 30

大 正 製 薬リポビタンＤ　Ｐ　ｃｐ　〜８／３１　ラグビ－ワ 30

大鵬薬品工業チ オ ビ タ ド リ ン ク 30

大鵬薬品工業チ オ ビ タ ド リ ン ク 15

大鵬薬品工業チ オ ビ タ ド リ ン ク 15

シオノギヘルスケアベ リ チ － ム 酵 素 30

エスエス製薬イブクイック頭痛薬ＤＸ（イブメルト） 15

ラ イ オ ンバファリンルナｉ（バファリンルナＪ） 15

ラ イ オ ンバファリンプレミアム（バファリンＡ） 15

ラ イ オ ンバ フ ァ リ ン 30

ラ イ オ ンバ フ ァ リ ン 30

第一三共ヘルスケアロキソニンＳプレミアム 15

ラ イ オ ンスマイル４０メディクリア 60

ラ イ オ ンスマイル４０メディクリア 60

ラ イ オ ンスマイル４０メディクリア 60

ラ イ オ ンスマイル４０メディクリア 60

ラ イ オ ンスマイル４０メディクリア 60

広 告 主 　 商 品 名 　 秒数

ラ イ オ ンスマイル４０プレミアム 60

ラ イ オ ンスマイルホワイティエ 60

ラ イ オ ンスマイルホワイティエ 60

ラ イ オ ンスマイルホワイティエ 60

ラ イ オ ンスマイルホワイティエ 60

ラ イ オ ンスマイルホワイティエ 60

ラ イ オ ンスマイルザメディカルＡ 60

ラ イ オ ンスマイルザメディカルＡ 60

ラ イ オ ンスマイルザメディカルＡ 60

ラ イ オ ンスマイルザメディカルＡ 60

ラ イ オ ンスマイルザメディカルＡ 60

ラ イ オ ンスマイルザメディカルＡ 60

参 天 製 薬サンテボ－ティエ（サンテボ－ティエコンタクト） 15

参 天 製 薬サ ン テ Ｐ Ｃ 15

武田コンシュ－マ－ヘルスケアマイティアＣＬアイスリフレッシ 15

太 田 胃 散太 田 胃 散 整 腸 薬 30

武田コンシュ－マ－ヘルスケア タ ケ ダ 漢 方 便 秘 薬 15

フ マ キ ラ ー｛スキンベ－プミスト・天使のスキンベ－プ｝ 15

ラ イ オ ンメソッドＷＯクリ－ム 60

ラ イ オ ンメ ソ ッ ド シ － ト 60

レキットベンキ－ザ－ジャパン クレアラシルニキビ治療薬クリ－ム白色タイプ（薬用洗 15

ロ ー ト 製 薬メンソレ－タム｛アトキュア・ザラプロＡ｝ 15

ロ ー ト 製 薬メンソレ－タムカブレ－ナ 15

久 光 製 薬ブテナロックＶα　クリ－ム 15

久 光 製 薬エア－サロンパスジェットα　東京２０２０オフィシャ 15

興 和 新 薬新ウナコ－ワク－ル（ウナコ－ワク－ルパンチ）５０ｔ 15

小 林 製 薬ケ ア ノ キ ュ ア 60

第一三共ヘルスケアトラフル軟膏ＰＲＯクイック　※川栄李奈篇 15

池 田 模 範 堂ムヒＨＤ（ムヒＨＤｍ） 15

池 田 模 範 堂ア セ ム ヒ Ｅ Ｘ 60

TV CM
審査対象リスト
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広 告 主 　 商 品 名 　 秒数

サ ン ス タ －ＧＵＭお口のど殺菌スプレ－ 90

サ ン ス タ －ＧＵＭお口のど殺菌スプレ－ 90

佐 藤 製 薬エンペシドＬ　膣錠（クリ－ム）15

小 林 製 薬ダ ス モ ッ ク 15

小 林 製 薬ガ ス ピ タ ン 15

日本臓器製薬マ ス チ ゲ ン 錠 60

広 告 主 　 商 品 名 　 秒数

養 命 酒 製 造養 命 酒 30

養 命 酒 製 造養 命 酒 30

養 命 酒 製 造養 命 酒 15

養 命 酒 製 造養命酒　Ｐｃｐ　〜９／３０ 60

養 命 酒 製 造養命酒　Ｐｃｐ　〜９／３０ 60

TV CM
審査対象リスト
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広 告 主 　 商 品 名 　 媒体名

参 天 製 薬
サンテメディカル１２
サンテメディカルアクティブ
サンテメディカルガードＥＸ

読売新聞

アンターク本舗ネ オ シ ー ダ ー 朝日新聞

富山常備薬グループ リョウシンＪＶ錠 朝日新聞

富山常備薬グループ キミエホワイトプラス 朝日新聞

富山常備薬グループ リョウシンＪＶ錠 読売新聞

再春館製薬所痛 散 湯 日経新聞

再春館製薬所痛 散 湯 朝日新聞

富山常備薬グループ リョウシンＪＶ錠 読売新聞

富山常備薬グループ リョウシンＪＶ錠 読売新聞

富山常備薬グループ キミエホワイトプラス 読売新聞

大 正 製 薬リ ポ ビ タ ン Ｄ 読売新聞

救 心 製 薬救 心 錠 剤 日経新聞

大 正 製 薬リ ポ ビ タ ン Ｄ 読売新聞

武田コンシューマーヘルスケア ア リ ナ ミ ン 製 品 朝日新聞

再春館製薬所痛 散 湯 日経新聞

再春館製薬所痛 散 湯 朝日新聞

富山常備薬グループ キミエホワイトプラス 読売新聞

救 心 製 薬救 心 朝日新聞

富山常備薬グループ リョウシンＪＶ錠 朝日新聞

興 和キャベジンコーワα顆粒 読売新聞

興 和キューピーコーワコンドロイザー 日経新聞

富山常備薬グループ キミエホワイトプラス 朝日新聞

富山常備薬グループ リョウシンＪＶ錠の軟膏 朝日新聞

大 正 製 薬リ ポ ビ タ ン 総 合 朝日新聞

興 和キャベジンコーワα 朝日新聞

広 告 主 　 商 品 名 　 媒体名

興 和キャベジンコーワα 読売新聞

小 林 製 薬丸 薬 七 ふ く 朝日新聞

ビオフェルミン製薬 新ビオフェルミンＳ細粒新ビオフェルミンＳ錠 読売新聞

富山常備薬グループ キミエホワイトプラス 読売新聞

ビオフェルミン製薬 新ビオフェルミンＳ細粒新ビオフェルミンＳ錠 朝日新聞

再春館製薬所痛 散 湯 朝日新聞

興 和キューピーコーワゴールドαプラス 朝日新聞

興 和キューピーコーワゴールドαプラス 日経新聞

興 和ザガードコーワ整腸錠アルファスリープラス 朝日新聞

富山常備薬グループ リョウシンＪＶ錠 朝日新聞

富山常備薬グループ リョウシンＪＶ錠 朝日新聞

再春館製薬所痛 散 湯 日経新聞

アンターク本舗ネ オ シ ー ダ ー 読売新聞

大 正 製 薬リポビタンライフ 朝日新聞

興 和キャベジンコーワα 朝日新聞

再春館製薬所痛 散 湯 朝日新聞

救 心 製 薬救 心 錠 剤 日経新聞

救 心 製 薬救 心 読売新聞

富山常備薬グループ リョウシンＪＶ錠 朝日新聞

再春館製薬所痛 散 湯 読売新聞

ロート製薬メンソレータムカブレーナ 朝日新聞

興 和キューピーコーワｉプラス 日経新聞

龍 角 散
龍 角 散
龍角散ダイレクトスティック
龍角散ダイレクトトローチ

朝日新聞

大 正 製 薬リポビタンライフ 読売新聞

クラシエ薬品 漢方セラピークラシエ加味逍遙散料エキス顆粒 読売新聞

新聞広告
審査対象リスト
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